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Quels Objectifs

Développement de
notoriété de la marque
et
déclenchement de séjours
sur Juin et début Juillet




Déja lance ?

- Plan de communication au sein des
supports web et print :

« Péche et les poissons »

De mai a septembre

45 000 exemplaires / mois

3 Lacs
Carnassiers
9 000 hectares

Carpe de nuit
Péche a la truite

www.biscagrandslacs.com
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lance ?

- Plan de communication print :
« L'incontournable Magazine»

D

Mars / Avril et Mai / Juin

Bimestriel
THALYS ) __
S

35 000 exemplaires

rhoneXxpress

300 000 lecteurs

Famille oxygene

Caroline (et sa petite famille)

40-45 ans, urbaine, active, 3 enfants

MEILLEURE COPINE / HYPERACTIVE / PRAGMATIQUE

W regsonace nitiuelfe

MODE D’HEBERGEMENT Résidence de Tourisme, Air bnb, Mobil Home

PERIODE PRIVILEGIEE Printemp: , Juillet 't aoiit)
Court s&jour hors Et&, ou bien 15 jours & 3 semaines

CONCURRENTS Bretagne, au ski 4 la Mongie, en Dordogne (Lascaux)

Biscarrosse

Gastes

Lué
Parentis-en-Born
Ste-Eulalie-en-Born
Sanguinet

Yehoux

Famille Nature & découverte
Mille & Jennifer

30 ans, 2 enfants, alter-mondialistes mais connectés

CULTIVES / RAISONNABLES ET RAISONNES / EXIGEANTS

MODE D’HEBERGEMENT Air brb, maison dhétes

PERIODE PRIVILEGIEE Juin/Septembre, Juillet, Paques
CONCURRENTS La montagne, La Bretagne

o~
~"EUROSTAR"

yZ

TGVLyria

—

Attentes & challenges

- Soxygéner, étre dans la nature, couper du

quotidien

- Partager des expériences en famille
- Liberté/souplesse

Frustrations

+ Avoir 4 gérer les enfants tout le temps quand

la logistique est compliquée

En attente de
Services digitaux

Attentes & challenges

+ Connexion & La nature
+ Découvrir, explorer, rencontrer
* Repos et bien-étre

Frustrations

* Le non-respect de loffre/ des services
* La consommation de masse en vacances
* Le mangue de produit: bio/rai:

En attente de
Expériences atypiques
et rencontres




Lancement de Marque

Campagne de Clean Tags

BORDEAUX
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Lancement de Marque

Campagne de Clean Tags




Lancement de Marque
Campagne vidéf)

° X
Teaser de 20 secondes 1 CENSIER
Clnemas_de _ _ PUBL'C'NEX
- Biscarrosse (Juin / Juillet)
- Multiplex de la teste de Buch (Juillet / AoCt)
- Mega CGR Bordeaux (Juin)




Lancement de Marque

Campagne de résonnance

Supports Sud Ouest :

- Sud Ouest « Le Mag » du 2 Juin 2018
- Carte Postale en bon collé (Page 3)

- SudOuest.fr + Application mobile les 4 et 5 juin
- Publi-rédactionnel sur la destination

Quotidien gratuit « C News » du 8 juin
- Publi-rédactionnel en format Grand Angle

J C NEws Il




Lancement de Marque
Campagne d/gltale

Google
- Campagne Iaplay NEeor

- Sur sites « Audience Friendly »

.

A~
- Campagne AdWords

- Achat de mots clés avec pour objectifs de :
- Booster Traffic web
. - Booster vente de séjours sur place de marché
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Lancement de Marque
Campagne digitale

YouTH)

facebook

Juin / Juillet / AoUt

publicité
@ Juin / Juillet / Ao(t

- Boost de 3 vidéos en « Audience Friendly » sur facebook
Aventure Humain




Lancement de Marque

Autres supports

- L’envoi d'un Communiqué de Presse dés demain

- La fusion des pages de Réseaux Sociaux

- Les produits dérivées et objets boutique
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Merci de votre
Attention

Bisca
@ Grands
Lacs
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