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Plan d’action Marketing

Mardi 22 Mai - Gastes



Quels Objectifs
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Développement de 
notoriété de la marque 

et 
déclenchement de séjours 

sur Juin et début Juillet



Déjà lancé ? 
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- Plan de communication au sein des 

supports web et print : 

« Pêche et les poissons »

De mai à septembre

45 000 exemplaires / mois



Déjà lancé ? 
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- Plan de communication print : 

« L’incontournable Magazine»

Mars / Avril et Mai / Juin

35 000 exemplaires

300 000 lecteurs

Bimestriel
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Lancement de Marque

- 300 marquages de 1,30m x 1,80m

- Du 30 mai au 6 juin

Campagne de Clean Tags

BORDEAUX
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Lancement de Marque
Campagne de Clean Tags
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Lancement de Marque

- Teaser de 20 secondes

- Cinémas de 

- Biscarrosse (Juin / Juillet)

- Multiplex de la teste de Buch  (Juillet / Août)

- Mega CGR Bordeaux (Juin)

Campagne vidéo
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Lancement de Marque

Supports Sud Ouest :

- Sud Ouest « Le Mag » du 2 Juin 2018

- Carte Postale en bon collé (Page 3) 

- SudOuest.fr + Application mobile les 4 et 5 juin

- Publi-rédactionnel sur la destination

- Quotidien gratuit « C News » du 8 juin

- Publi-rédactionnel en format Grand Angle

Campagne de résonnance 
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Lancement de Marque

- Campagne Display :

- Sur sites « Audience Friendly » 

Campagne digitale

- Campagne Adwords :

- Achat de mots clés avec pour objectifs de :

- Booster Traffic web 

- Booster vente de séjours sur place de marché
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Lancement de Marque
Campagne digitale

- Boost de 3 vidéos en « Audience Friendly » sur facebook

Juin / Juillet / Août

Juin / Juillet / Août

Aventure Humain
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Lancement de Marque
Autres supports

- L’envoi d’un Communiqué de Presse dès demain

- La fusion des pages de Réseaux Sociaux

- Les produits dérivées et objets boutique

Bisca 

Grands Lacs



Merci de votre 
Attention
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